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TOOL JAPAN 2027
进入日本专业工具采购市场
从五金工具、劳保防护，到园艺与农业作业工具，

连接日本专业采购渠道。

2027.10.13—15  ｜  幕张国际展览中心  ｜  第17届

一般五金工具 劳保与专业防护 园艺与造园工具 农业与户外作业工具

背景：TOOL JAPAN 2026首日会场｜2026.10.7 官方结果报告

微信小程序扫码添加微信

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/previous.html
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日本市场成熟，但采购需求并没有消失

02
来源：日本财务省贸易统计／GD Freak整理（2025，用户提供参考数据）；日本经济产业省；日本农林水产省

72.6%
HS8467进口中的中国份额

供应链已有现实基础

3.39兆日元
2025年Home Center销售额

成熟市场中的大采购体系

67.7岁
2025年基干农业从业者平均年龄

省力化需求有长期背景

标准化供货与OEM开发 安全、舒适与暑热对策 轻量、省力与易操作

https://www.meti.go.jp/statistics/tyo/syoudou/
https://www.maff.go.jp/j/tokei/census/afc/2025/index.html
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一个展会，连接多个日本专业采购体系

03
来源：TOOL JAPAN 2026来场者实绩；2026官方结果报告。2026数据均为TOOL JAPAN、GARDEX、J-AGRI同期三展合计。

TOOL JAPAN 2026首日会场｜2026.10.7 官方结果报告

879 家
2026年参展企业｜同期三展合计

31,261 名
2026年来场者｜同期三展合计

进口商・总代理　品牌／OEM

商社・批发　Home Center

PRO专业渠道　专业使用者

价值在于精准商谈，而非只看人流

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/visitorcount.html
https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/previous.html
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八类代表产品显示：日本持续从海外采购工具与作业用品

04
来源：日本财务省贸易统计，GD Freak基于官方统计整理；2025全年，用户提供参考数据，原始明细待逐项复核。日本海关统计入口

特定面料制成服装
HS6210

1,141

电动及气动手持工具
HS8467

850

针织类手套
HS6116

581

割草、收获等机械
HS8433

325

一般手工具
HS8205

217

锯具、锯片
HS8202

153

钳类、锉刀等
HS8203

89.4

园艺及农用手工具
HS8201

57

单位：亿日元

进口证据说明
“有采购”，不等于
“所有品类高增长”

• 电动手持工具与作业服装进口额较大

• 园艺手工具金额较小，但中国份额高

• 八类HS口径不同，不能相加为“日本

工具市场规模”

HS6116、6210、8433均包含非目标产品，须
按品类边界解读。

https://www.customs.go.jp/toukei/info/
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中国制造已是重要供给方，下一步竞争在产品与渠道能力

05
来源：日本财务省贸易统计，GD Freak基于官方统计整理；2025全年，用户提供参考数据，原始明细待逐项复核。日本海关统计入口

电动及气动手持工具  HS8467 72.6%

园艺及农用手工具  HS8201 69.7%

针织类手套  HS6116 58.0%

锯具、锯片  HS8202 51.7%

一般手工具  HS8205 45.9%

特定面料制成服装  HS6210 34.5%

钳类、锉刀等  HS8203 35.3%

割草、收获等机械  HS8433 25.4%

■ 中国进口份额　　□ 其他供应地

份额高
≠ 自动增长

竞争优势

规模制造、品类完整、

OEM/ODM基础

继续竞争

品质一致、合规资料、日文包装、

交期与售后

台湾、越南等供应地的分国别明细待核实，
本页不作数值推断。

https://www.customs.go.jp/toukei/info/
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3.39兆日元的成熟市场，机会藏在商品结构与专业渠道

06
来源：日本经济产业省《商業動態統計》，2025全年；辅助汇总：Crex-data。门店图片：CAINZ官方新闻，2025。

22.6%

21.8%

15.5%

40.1%

DIY工具与材料 家庭用品 园艺及户外设施 其他商品

3.39 兆日元
2025年总销售额

C’z PRO小金井东八店｜CAINZ建筑专业会员制渠道

DIY工具与材料 7,679亿日元 22.6%

园艺及户外设施 5,245亿日元 15.5%

家庭用品 7,396亿日元 21.8%

https://www.meti.go.jp/statistics/tyo/syoudou/
https://www.cainz.co.jp/news/14589/
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渠道变化的价值，比“全市场增长”更值得关注

07
来源：KOMERI 2027年3月期第2季度补充资料，2026年4–9月；日本厚生劳动省，2025。企业数据不代表行业增速。

KOMERI单一企业案例｜销售同比

工具・五金・作业用品

+7.6%

园艺・农业用品

+1.7%

KOMERI PRO既有店

+16.3%

口径：2026年4–9月。链锯、发电机等分类已调整，去年同期按新分类重组。

01 PRO专业店 专业工具、工作用品与施工采购

02 PB／OEM商品 差异化、成本管理与独家规格

03 功能性作业用品 暑热对策、安全与舒适

04 园艺农业省力化 充电、轻量、低振动

05 库存与电商效率 日文资料、补货与稳定交付

https://www.komeri.bit.or.jp/ir/finalaccounts/2027/66th_2Q_tanshin_hosoku.pdf
https://www.mhlw.go.jp/content/001490909.pdf
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中国制造商进入日本市场，要先选对采购入口

08
代表企业仅用于说明日本渠道类型，不表示已确认参加2027 TOOL JAPAN。渠道研究参考：各企业官方网站及TOOL JAPAN展会定位。

中国
制造商
产品・样品
价格・交付

01 进口商・总代理

进口分销／区域代理

02 日本品牌・OEM采购

品牌供应链／ODM开发

03 专业商社・批发

TRUSCO・专业工具商社

04 Home Center采购

CAINZ・DCM・KOMERI・KOHNAN

05 PRO专业渠道

PRO店・建デポ・WORKMAN

06 专业电商・通贩

MonotaRO・专业线上渠道

日本
专业用户

施工・维修

造园・农业

企业作业现场

合作路径可并行：出口总代 ≠ 唯一入口；品牌OEM、专业批发与零售PB可分别评估。
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日本买家比较的是“总合作成本”，不只是最低报价

09
采购条件为B2B招展实务清单；具体标准、检测和认证须按产品用途及日本买家要求逐项确认。图片：TOOL JAPAN 2026官方结果报告（首日安全用品实演）。

01 品质一致性

样品与量产同标准

02 目标价格

含包装、物流与利润空间

03 日文包装

规格、警示、条码与说明

04 合规资料

按用途提供检测与文件

05 稳定交期

量产节奏与出货可靠性

06 MOQ条件

试单与后续补货门槛

07 库存补货

安全库存与缺货应对

08 售后响应

不良处理与配件支持

09 OEM开发

规格共创与差异化

“报价低”若伴随
返工、缺货或售后成本，
反而不是低采购成本。

展前准备：日文规格表

＋价格条件＋交期＋售后方案

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/previous.html


0 6   P R O D U C T  /  G E N E R A L  T O O L S TOOL JAPAN 2027  /  CHINA SALES BRC

一般五金工具：从标准化供货走向高附加值与OEM开发

10
进口数据：日本财务省贸易统计／GD Freak整理，2025全年，用户提供参考数据。产品图片：TOOL JAPAN官网及2026官方展商关注榜。

电动工具／精密作业 测量与专业配件 切削・钻孔消耗品

精度・耐久・成本
＋日本品牌供应链协作

850亿 HS8467 进口额

217亿 HS8205 进口额

72.6% HS8467 中国份额

手工具｜电气动工具｜汽修

工具收纳｜切削研磨｜工业维修
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真实展商覆盖工具套装、切削消耗品与测量设备

11
来源：TOOL JAPAN 2026官方展商关注榜（页面浏览量，2026.8.10–9.28），不是销量或成交排名。

Fanttik Innovation Inc

精密电动工具套装

2026展位 11-59

株式会社三共コーポレーション

切削・钻孔工具

2026展位 9-59

BOYA帆谷株式会社

激光测量设备

2026展位 12-63

优先渠道：Home Center／工具批发／工业维修商社　｜　合作方式：标准品供货・套件开发・OEM/ODM

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/visit/ranking.html
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劳保与防护用品：安全、舒适与功能性正在同一采购场景汇合

12
来源：日本厚生劳动省，2025年6月起暑热对策要求；产品图：TOOL JAPAN官方；工作场景：AFP／France24，2023。第三方图片授权待确认。

日本风扇服实际工作场景｜AFP，2023

功能性工作服 专业工作鞋

作业背负与功能装备 腰部支撑与作业配件

安全＋舒适＋减轻作业负担 2025年日本强化高温作业管理要求；专业防护服须按用途、性能和检测标准说明，不与普通工作服混同。

https://www.mhlw.go.jp/content/001490909.pdf
https://www.france24.com/en/live-news/20230818-japanese-turn-to-wearable-tech-to-beat-the-heat
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真实展商显示：劳保采购已延伸到服装、支撑与功能装备

13
来源：TOOL JAPAN 2026官方展商关注榜（浏览量口径，2026.8.10–9.28）。企业产品性能、检测与认证以正式资料为准。

株式会社ユニワールド

PUMA AT WORK｜功能性工作服

2026展位 10-5

豊島株式会社

作业背负与功能装备

2026展位 8-1

知智プラン株式会社

腰部支撑与作业辅助用品

2026展位 10-10

富士手袋工業株式会社 工作手套・安全鞋・作业衣料｜2026展位 13-36 产品图待企业授权

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/visit/ranking.html
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园艺与造园工具：轻量化、充电化与专业施工需求并行

14
进口数据：日本财务省贸易统计／GD Freak整理，2025全年，用户提供参考数据。图片：TOOL JAPAN官网、2026官方展商关注榜、藤原産業2026出展新闻。

修枝・高枝・专业造园工具 藤原産業2026展位实拍

轻量・充电・低噪音
面向专业施工与工具更新

57亿 HS8201 进口额

69.7% 中国进口份额

修枝剪｜充电式修剪工具

链锯・树篱机｜园林锯

割灌工具｜吹扫与庭院维护
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园艺展商连接工具制造、零售采购与专业造园场景

15
来源：TOOL JAPAN 2026官方展商关注榜；藤原産業2026出展新闻。关注榜不是销量或成交排名。

ニシガキ工業株式会社

修枝・高枝・园艺工具

2026展位 11-69

株式会社三共コーポレーション

切削・钻孔及专业工具

2026展位 9-59

藤原産業

园艺及专业工具展位实拍

2026展位 11-1

优先渠道：园艺商社・Home Center・造园施工企业　｜　同期GARDEX带来潜在跨行业接触，但不保证买家跨展采购。

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/visit/ranking.html
https://www.fujiwarasangyo-markeweb.com/cp-bin/wordpress/?p=20959
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农业作业工具：老龄化背景下，轻量与省力化更值得被看见

16
来源：日本农林水产省2025年农林业普查确定值；产品图：TOOL JAPAN 2026官方关注榜、Willbe 2026出展信息。

Willbe｜小型作业设备 アイデック｜除草附件 便携作业设备与配件

103.6万人
2025年基干农业从业者

67.7岁
平均年龄

69.6%
65岁以上占比

−24.0%
较2020年人数变化

产品表达重点：轻量・低振动・易操作・维护简便；不以大型农业机械为核心。

https://www.maff.go.jp/j/tokei/census/afc/2025/index.html
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真实展商聚焦除草、便携设备与专业作业附件

17
来源：TOOL JAPAN 2026官方展商关注榜；Willbe 2026出展信息。关注榜为页面浏览量，不是销量或商谈排名。

株式会社Willbe

小型作业设备与便携作业方案｜2026展位 9-60

株式会社アイデック

除草附件与果园维护工具｜2026展位 9-70

优先渠道：农业用品批发・农村Home Center・农业法人・园林维护企业　｜　TOOL JAPAN侧重点是作业工具、便携设备与配件。

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/visit/ranking.html
https://willbe-corp.com/about/news/20260908/
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同一展会覆盖多品类，但每个产品应选择不同的采购入口

18
矩阵为渠道开发建议，不表示列示企业已确认参展或采购；具体合作方式需根据产品规格、认证、价格与供货能力洽谈。

产品 × 渠道 进口商・总代 品牌・OEM 商社・批发 Home Center PRO专业渠道 电商・通贩

一般五金工具 系列供货 OEM/ODM 工业分销 PB／工具套件 专业规格 标准品・套装

劳保与专业防护 进口分销 功能共创 行业批发 作业服／PB 安全・暑热对策 尺码・补货

园艺与造园工具 区域代理 轻量／电池平台 造园商社 园艺工具货架 专业造园规格 耗材・配件

农业与户外作业工具 农机具代理 省力化开发 农业用品批发 农村门店 轻便・低振动 配件・维护品

使用方式 ① 先选两个优先渠道 ② 再定主推产品与合作条件 ③ 展前按渠道分别邀约

同一买家可能同时采购多类商品；同期展可扩展行业接触，但不重复计算客流、不虚构买家名单。
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2026真实参展企业：四大产品体系都有对应展示
官方产品图与真实展位素材；关注榜不代表销量、采购或商谈成绩

19
来源：TOOL JAPAN 2026官方展商关注榜（2026.8.10–9.28页面浏览量）；藤原産業2026出展新闻。

Fanttik Innovation

一般工具

三共コーポレーション

一般／园艺

BOYA帆谷

测量设备

豊島株式会社

功能装备

知智プラン

作业辅助

ユニワールド

功能工作服

ニシガキ工業

园艺工具

藤原産業

2026展位实拍

Willbe

作业设备

アイデック

除草附件

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/visit/ranking.html
https://www.fujiwarasangyo-markeweb.com/cp-bin/wordpress/?p=20959
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真实商谈成果说明：展会价值要在展后继续兑现

20
来源：TOOL JAPAN官方展商证言；图片：2026官方结果报告。个案不构成参展收益承诺；官网“预计销售额”未作为实际成交列入。

TOOL JAPAN 2026首日手套产品商谈｜官方结果报告

30件
ミズタニ

重点商谈；展后一个月开设3个新交易账户

25件
知智プラン

新商谈；包含Home Center与专业工作用品渠道

50件
Active Garden楓

商谈；展后一个月找到5家代理商

多渠道
プロモート

与Home Center及农业相关客户建立商谈

可复制的是行动：带样品・日语资料・目标报价・OEM方案・明确展后负责人

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/exhibit.html
https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/previous.html
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选择展会要看买家与商谈定位，不能只比较总人流

21
来源：TOOL JAPAN 2026实绩（同期三展合计）；DIY SHOW 2026官方实绩；图片：2026官方结果报告。

比较维度 TOOL JAPAN JAPAN DIY HOMECENTER SHOW

核心定位 专业工具・作业用品商谈 DIY・Home Center综合展示

专业采购 进口商・商社・专业渠道 零售・DIY相关渠道

Home Center 专业品类与渠道接触 零售渠道与消费者接触

使用者 专业用户为重点之一 专业用户与一般消费者

产品适合度 工具・PPE・园艺农业作业工具 DIY・住宅・生活相关品类

2026规模 879家／31,261名※ 603家／70,703名

同期机会 GARDEX・J-AGRI同期 以本展官方安排为准

※TOOL JAPAN数据为同期三展合计

TOOL JAPAN的
选择理由
专业工具与作业用品

专业采购场景

多类渠道商谈机会

https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/visitorcount.html
https://www.diy.or.jp/diyshow2026/
https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/previous.html
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三天展会只是中点：把参展拆成展前60天与展后90天

22
行动建议依据TOOL JAPAN官方参展流程及B2B展前展后跟进实务；产品搜索与会刊登录内容以主办方正式要求为准。

展前60天
准备与邀约

—  日文规格・包装・报价

—  产品搜索／会刊高质量登录

—  目标客户研究与预约

展会3天
演示与分级

—  产品演示与需求记录

—  买家A/B/C分级

—  确认样品・报价・复谈条件

展后90天
复谈与推进

—  48小时内整理并致谢

—  样品・报价・复谈

—  代理评估与订单推进

展前必须明确 现场负责人｜日语对应｜报价权限｜展后跟进人

每条商谈记录都要有“下一动作＋日期＋负责人”。
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2027参展方案：先确认产品与展位，再锁定正式费用

23
展会信息：TOOL JAPAN 2027官网。所有费用、面积与服务以2027正式价目表及主办方合同为准；广交会2027正式日期待官方公布。

项目 当前可用信息／待确认事项

展期・地点 2027.10.13—15｜幕张国际展览中心

届数・同期 第17届｜GARDEX・J-AGRI同期

展位面积 标准展位／小间数：待主办方确认

展位费 待主办方确认｜以2027正式价目表为准

装修方案 标摊／升级装修／运输：待正式报价

角开费用 待主办方确认

报名・服务 产品搜索、会刊、邀约等以正式服务说明为准

参展准备倒排

T−6个月 确定主推产品・目标渠道・预算

T−3个月 日文资料・检测文件・样品・邀约

T−1个月 物流・人员・现场演示・报价权限

展后90天 复谈・样品・代理评估・订单推进

日程风险：2027秋季广交会第一期待官方公布；如冲突，采用双团队并将
买家预约前置。

https://www.tooljapan.jp/zh-cn.html
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寻找日本专业采购商，

从TOOL JAPAN 2027开始。
一般工具　｜　劳保防护　｜　园艺工具　｜　农业作业工具

提交产品清单　→　确认目标渠道与展位　→　获取2027正式报价

联系人：姚先生　　微信：JapanExpoMrYao　　邮箱：expo-shfm@foxmail.com

展位咨询：+86-13052271606　网址：https://www.japanexpo.cn/

2027.10.13—15　幕张国际展览中心　RX Japan GK
微信小程序

背景图片：TOOL JAPAN 2026首日会场｜官方结果报告

扫码添加微信

https://www.japanexpo.cn/
https://www.tooljapan.jp/ja-jp/about/previous.html

